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QuesTAo 1

(@ O recurso lingiistico € o nexo MAS (“mas n&o conte pro seu pai”). Tal nexo veio trazer a idéia de
oposicado em relacdo ao que foi dito na primeira fala.

(b) O humor é apreendido pela presenca de duas idéias opostas: aindependéncia propalada pela mée e o
pedido para ndo contar ao pai o que ela havia dito.

QUESTAO 2

(&) A postura da personagem ¢é de alienacdo, pois, ao longo da obra, ndo quis fazer parte dos
acontecimentos politicos da época.

(b) Os trechos sao fruto da imaginacdo de Mario Picucha, ja que ele ndo distingue vida publica e privada,
pois se instaurou uma confusdo em sua vida.

QuESTAO 3

Uma das formas possiveis de estruturar o periodo é:
“Quando ela nos convenceu de sua honestidade, ficamos aliviados, embora houvesse alguns aspectos de
seu comportamento irreversiveis.”

QuEsTAO 4

(&) A intencdo do narrador é delimitar, ao longo do texto, a personalidade de Fortunato, deixando pistas e
preparando o leitor para o desfecho do conto.

(b) Garcia descobre a verdadeira face de Fortunato quando da tortura do rato, passagem que é somada a
outras nas quais o perfil sadico da personagem vai sendo delineado.

QuUESTAO 5

(&) As expressodes sao: “estou fazendo”, “ela vai se chamar”, “ela vai ser”, porque essas locuc¢des verbais
trazem aidéia de processo em andamento ou ainda nao iniciado.

(b) A expresséo é “Jatb de saco cheio”. O valor a ela atribuido € conotativo.

QUESTAO 6

(8) As expressdes sdo: “quantidade de galhos que os nossos gerentes quebram” e “estamos fritos”.

(b) Uma das versfes possiveis é:
Quando os ecologistas descobrirem o grande niimero de problemas que nossos gerentes contornam
todo dia, estaremos em apuros.

(c) A linguagem publicitaria € uma forma criativa de prender a atencédo do leitor, lidando com ele como
possivel consumidor. Isso é conseguido, na publicidade em questéo, através da polissemia trazida
pelo uso de expressdes coloquiais, sendo impossivel a percepcdo do objetivo e do sentido da peca
publicitaria por meio dalinguagem denotativa padrao.



