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FRANCÊS

AS QUESTÕES 21, 22 E 23 ESTÃO BASEADAS NO TEXTO  “C’EST DÉJÀ DEMAIN”
C'EST DÉJÀ DEMAIN
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_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ dit la pub.  Et c'est vrai : depuis le boom des téléphones portables, jamais il n'aura été aussi facile pour les hommes de communiquer entre eux.  La preuve: l'an dernier, il s'est vendu dans le monde quelque 163 millions d'appareils, soit plus de la moitié des équipements déjà en service.  L’Europe vient en tête de cette vague d'engouement et, rien qu'en France, 20 % de la population est maintenant équipée de ce qui n'est plus un gadget.

Seulement voilà : si pratiques soient-ils, nos portables seraient également fort dangereux et risqueraient de déclencher, chez les utilisateurs compulsifs, de graves ennuis de santé. Migraines mais aussi lourdes pertes de mémoire, fatigue anormale, dépression, voire tumeurs cancéreuses et même développement précoce de la maladie d'Alzheimer.  C'est ce qui ressort de diverses enquêtes menées tant aux Etats-Unis, en Europe du Nord et qu'en Grande-Bretagne, où la BBC vient de diffuser un documentaire qui suscite une vive polémique.  Après avoir fait état de nombreux cas de maladie chez des usagers du portable, l'émission donne la parole à des scientifiques reconnus qui expriment des doutes inquiétants sur l'innocuité de ces appareils.

Fonte: “L’Événement”, nº 763, du 17 au 23 juin 1999

_____________________________________________________________________________________________________

Questão 21 

O texto começa com a citação de uma frase publicitária que foi retirada. Indique a alternativa que deveria aparecer no espaço pontilhado.

( a )  “Le fax est pour tous.”

( b ) “Simple comme un coup de fil.”

( c ) “Branchez-vous dans l’univers actuel: utilisez le courrier électronique.”

( d ) “Communication avec sophistication.”

( e ) “Le moyen de communiquer avec peu de personnes.”

_____________________________________________________________________________________________________

Questão 22 

De acordo com o artigo, quais são os males que NÃO seriam causados pelo uso compulsivo do telefone celular?

( a ) Aneurisma cerebral e mal de Parkinson

( b ) Enxaqueca e depressão

( c ) Fadiga demasiada e tumores cancerígenos

( d ) Desenvolvimento precoce da doença de Alzheimer

( e ) Perdas de memória e depressão

 Questão 23

Aponte a alternativa que está de acordo com o texto.

( a ) A venda dos celulares em 1998 aumentou em 50% na França.

( b ) Atualmente, uma parcela considerável da população francesa está equipada com telefones celulares.

( c ) Vários cientistas têm certeza da não-periculosidade dos aparelhos celulares.

( d ) Apenas os americanos parecem preocupados com o advento da telefonia celular.

( e ) A praticidade dos telefones celulares não é ponto pacífico na Europa.

_____________________________________________________________________________________________________

AS QUESTÕES 24 e 25 ESTÃO BASEADAS NO TEXTO  “ANNONCES RENCONTRES”
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Annonces rencontres
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Fonte: “Marie-Claire”, nº 561, mai 1999.

_____________________________________________________________________________________________________

Questão 24 

Imagine a mulher ideal para Luc. O que ela diria?

( a ) Je préfère les hommes blonds qui travaillent dans des bureaux.

( b ) J’adore aller danser tous les soirs.

( c ) Les enfants ne m’attirent pas du tout.

( d ) J’aimerais mener une vie à deux sans trop d’amis.

( e ) Je déteste rester enfermée chez moi.

_____________________________________________________________________________________________________

Questão 25

Comparando Jean-Philippe a Luc, é possível concluir que 
( a ) apenas um sugere que a mulher deva ser jovem.

( b ) ambos descrevem o tipo físico pretendido.

( c ) nenhum pretende constituir família.

( d ) ambos demonstram romantismo.

( e ) nenhum supõe que a mulher deva ser bem-humorada.

AS QUESTÕES 26, 27 E 28 ESTÃO BASEADAS NO TEXTO "CULTURE & SOCIÉTÉ - TENDANCES"

CULTURE & SOCIÉTÉ  - TENDANCES

Viens voir les magiciens...
Boutiques spécialisées, émissions de télévision, grands spectacles d'illusionnistes, la magie est en train de sortir du cercle des initiés et d’attirer un nombre croissant d’amateurs désireux de voir ce qui se passe sous le chapeau, de visiter les doublures des vestes, de délier le secret de noeuds trop bien noués.

Les grands prêtres avaient, de haute Antiquité, compris le truc pour capter les foules : faire parler les statues des Dieux ou s'ouvrir toutes seules les portes des temples... Bien avant eux, les Chinois étaient passés maîtres dans l'art de l'illusion optique ou chimique.

Si l'on en juge par l'engouement actuel, la fascination de l'illusion a de beaux jours devant elle. Il suffit d'aller faire un tour à la boutique Paris Magic pour mesurer l'engouement qui se développe pour ce qui est en passe de devenir un nouveau loisir : on y trouve tout ce qui permet d'acquérir les rudiments de la prestidigitation : cédéroms, livres spécialisés, vidéos, cassettes... et, bien sûr, tous les objets étonnants à offrir pour surprendre ses amis...

Le plus magicien des hommes politiques ne s'y est d'ailleurs pas trompé, Jack Lang a fait construire à Blois une Maison de la magie, qui accueille plus de cent mille visiteurs par an.  Après Paris et le Cap-d'Agde, c'est le troisième lieu consacré à l'art de l'illusion. À cela il faut ajouter la multiplication des cercles d'amateurs et le succès des congrès de l'association française des artistes prestidigitateurs.
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Fonte: “Le français dans le monde”, nº 304, juin 1999.

_____________________________________________________________________________________________________

Questão 26

Marque a alternativa que está de acordo com o que é afirmado no texto.

( a ) O interesse pela loja Paris Magic comprova a moda atual da arte do ilusionismo, embora seu sucesso não deva durar muito.

( b ) A mágica já era praticada há muito tempo pelos chineses e pelos sacerdotes da Antigüidade.

( c ) Jack Lang, um dos mágicos mais conhecidos da França, mandou construir uma escola de magia em Blois.

( d ) É apenas pelo aumento do número de mágicos amadores que se constata o crescente prestígio da arte da ilusão.

( e ) CD-roms, livros especializados, vídeos e cassetes comercializados atualmente na França são suficientes para a formação de um mágico.

_____________________________________________________________________________________________________

Questão 27

No artigo acima, a expressão voir ce qui se passe sous le chapeau tem o sentido de

( a ) viver o sonho de ser mágico.

( b ) aprofundar-se na arte da prestidigitação.

( c ) executar o truque do coelho e da cartola.

( d ) surpreender seus amigos com truques simples.

( e ) descobrir o segredo dos mágicos.

Questão 28

Quanto à polêmica questão de desvendar os truques realizados pelos mágicos, pode-se depreender do texto que

( a ) truques que envolvem decapitar, transformar, fazer aparecer ou desaparecer e engolir sabres seriam perigosos para principiantes.

( b ) a mídia pressiona os mágicos profissionais para que tornem públicos os bastidores de sua arte e criem polêmica.

( c ) revelar tais truques seria impedir o renascimento do sonho de infância que não tem mais espaço em nossa sociedade tecnológica.

( d ) só a revelação dos truques pode assegurar a sobrevivência da mágica numa sociedade de valores positivistas.

( e ) os mágicos profissionais não admitem revelar o segredo das grandes mágicas, mas concordam em desvendar os truques mais simples.

_____________________________________________________________________________________________________

AS QUESTÕES 29 E 30 ESTÃO BASEADAS NO TEXTO "ASTÉRIX: FILM, MYTHE ET HISTOIRE"

Astérix :

film, mythe et histoire

Créé en 1959 par René Goscinny et Albert Uderzo, le personnage d'Astérix a conquis la France puis le monde. Ce succès de librairie sans précédent (280 millions d’exemplaires diffusés) a été suivi d’un succès cinématographique non moins exceptionnel (6 millions d’entrées en trois semaines).  Autant de phénomènes qui  poussent à s’interroger sur les secrets de cette prodigieuse réussite tant en bande dessinée que sur l'écran.  Comme Astérix s'exprime aujourd’hui en 57 langues, nous nous sommes interrogés sur les défis que lancent les héros à leurs traducteurs. Enfin, Astérix le Gaulois nous a menés sur les traces des authentiques Gaulois, tels que les vestiges de l'époque romaine nous permettent de les imaginer. De La Guerre des Gaules de César, au film de Claude Zidi en passant par les aventures imaginées par Goscinny et Uderzo, c’est un peuple joyeux, indiscipliné, bagarreur qui s’oppose au conformisme ambiant que nous donnent à découvrir Astérix et son ami Obélix.
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Fonte: “Le français dans le monde”, nº 303, mars/avril 1999.

____________________________________________________________________________________________________

Questão 29

O texto acima é a introdução a uma série de artigos sobre Astérix. Tais artigos NÃO devem abordar

( a ) a história em quadrinhos criada por Gosciny e Uderzo e sua adaptação cinematográfica.

( b ) a crise no mercado editorial que levou Gosciny e Uderzo a tratarem de fenômenos  prodigiosos em suas histórias.

( c ) as razões pelas quais Astérix se tornou um sucesso editorial sem precedentes.

( d ) os desafios envolvidos na tradução dos jogos de palavras de Astérix.

( e ) as reminiscências do período em que a França foi dominada pelos romanos.

_____________________________________________________________________________________________________

Questão 30

De acordo com o texto,

( a ) heróis ecologistas avant la lettre, Astérix e Obélix encarnam a paixão dos franceses pelo meio-ambiente.

( b ) Astérix e Obélix são os protótipos dos heróis pacifistas e defensores da ordem.

( c ) alegres e conciliadores, Astérix e Obélix representam o povo francês.

( d ) com sua astúcia, Astérix e Obélix desafiam César e os romanos, vencendo-os sempre.

( e ) Astérix e Obélix fazem parte de um povo anticonformista e briguento.





























































Mais qu'est-ce qui pousse ces milliers d'amateurs vers l'art de l'illusion ?  Le goût du rêve, de la poésie, de l'évasion, le désir de trouver le truc, la poursuite d'un rêve d'enfance émerveillé, continuer à croire au Père Noël...


Mais en dévoilant, ne risque-t-on pas de briser le rêve ? C'est en tout cas la mise en garde adressée par les magiciens professionnels.  D'accord pour les petites astuces, mais ne rien trahir de ce que protège le  « serment du secret »  prêté par les artistes prestidigitateurs.  Passe pour les anneaux chinois, les petits secrets de physique amusante, mais les grandes illusions, celles où l'on décapite, transforme, fait apparaître ou disparaître, transmet les pensées, avale les sabres.  Pas question de révéler les secrets de cet art millénaire sans, du même coup, détruire un patrimoine et se priver de cette part de rêve, prolongement infini de l'émerveillement de l'enfance, flirt jamais interrompu avec l'alchimie et revendication de cette part nécessaire d'irrationnel qui dérange tant nos sociétés positivistes.


JEAN-JACQUES PAUBEL








	�Jean-Philippe. Parisien, célibataire de 38 ans, j'aime l'humour, les arts et Paris.


	Je recherche la jeune femme qui pourrait partager ma vie et avec laquelle je pourrais vivre une belle histoire d'amour et fonder une famille.


Je souhaiterais également qu'elle soit parisienne, ou dans la région, célibataire, spontanée, sincère, sensible, mince, féminine, associant humour et charme. 		Réf. 5611

















	�LUC, 34 ans, ingénieur, châtain, 1,80 m, mince, sportif mais pas champion du monde.


	Heureux de pouvoir profiter d'un environnement agréable, d'être entouré d'amis sympathiques et d'aimer la vie. Trop romantique pour trouver la femme de ma vie dans un night-club, pas assez pour me contenter de rêver. Je recherche ma moitié pour atteindre la plenitude, serait-elle lectrice de Marie Claire?


	J'ai besoin d'une femme belle, douce et généreuse pour fonder une famille, pour découvrir le monde à pied, en voilier ou en avion... donner plus que recevoir et vivre intensément.


  A bientôt pour une découverte mutuelle. (Bouches-du-Rhône et toutes régions)           Réf. 561A



























































VOTRE PORTABLE


EST-IL DANGEREUX?








Un Français sur cinq ne peut plus se passer du confident numérique. Les dernières révélations scientifiques nous feraient presque passer l'envie de téléphoner...
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